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Sobre o Grupo Datacenso DataCenso

Pesquisas Mercadolégicas

Escritérios do Grupo Datacenso
HA& mais de 27 anos € sinbnimo de exceléncia em
servicos de Pesquisaq, Inteligéncia de Mercado e
Marketing.

PORTUGAL

Desenvolve estudos e estratégias inteligentes, visando E!
auxiliar e orientar seus clientes para tomadas de

decisdo mais seguras e assertivas em seus negodcios.

Suas operacoes estdo segmentadas em 3 nicleos de
Inteligéncia:
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Responsabilidade técnica DataCenso

Prof. Dr. Claudio Shimoyama Pesquisas Mercadologicas

O

o O O O O O

CEO do Grupo Datacenso;

Doutor em Gestdo de Negécios pela UFSC — Universidade Federal de Santa Cataring;

Mestre em Engenharia da Informagdo e Inovagoes Tecnolégicas pela UFSC - Universidade Federal de
Santa Cataring;

Pés-graduado em Engenharia Econémica, Marketing e Propaganda, com especializacdo em Estatistica
Aplicada e Desenvolvimento Executivo em Marketing pelo Baldwin Wallace University (Ohio-EUA);
Economista formado pela FAE - Faculdade Catdlica de Administracdo e Economia;

Professor nivel MBA da FGV - Fundacdo Getulio Vargas desde 2009 para disciplinas de Marketing,
Pesquisa de Mercado e Comportamento do Consumidor;

Palestrante empresarial em diversos temas atuais;

Consultor Economico e de Marketing da ACP — Associacdo Comercial do Parand;

Fiiado a NMSBA — Neuromarketing Science & Business Association;

Conselheiro do CORECON-PR - Conselho Regional de Economia do Parang;

Diretor da ADVB-PR — Associacdo dos Dirigentes de Vendas e Marketing do Brasil; e

Avutor de livros e artigos publicados nas dreas de Pesquisa e Inteligéncia de Mercado, Comportamento
do Consumidor e Marketing.



Pesquisa sobre a
expectativa de
compra para o Dia
das Criangas 2022




Sumario DataCenso

Pesquisas Mercadolégicas

Introducédo 6
Expectativas de compra dos consumidores - Dia das Criancas 2022 12

Conclusdo 17



DataCenso



Metodologia do estudo DataCenso

Pesquisas Mercadologicas

Objetivo

* O estudo tem como objetivo geral avaliar a expectativa dos paranaenses para as compras no Dia das Criancas 2022.

Universo

e Consumidores do Parand.

e Foram entrevistados 571 consumidores.

mmmmm Margem de erro

* A amostra apresenta margem de erro de 4%, considerando grau de confianca de 95%, e safisfatéria para uma andlise
estafistica.

— Coleta de dados

e A coleta de dados foi realizada via online com o publico-alvo, nos dias 23 a 27 de setembro de 2022.

meemm  Observacoes

* As perguntas cuja soma das porcentagens ndo totalizam 100% sdo decorrentes de arredondamentos ou de multiplas respostas.

* Nas questdes abertas, as respostas com pouca significancia estatistica sdo somadas e colocadas como outras citacoes.

* As perguntas sdo classificadas como estimuladas (feitas através de uma lista que € passada para os entrevistados escolherem
algumas das alternativas) e esponténeas (nas quais ndo € dada nenhuma alternativa para resposta).
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Responsabilidade técnica

Esta pesquisa foi coletada, tabulada e analisada pelo Datacenso Pesquisa e Inteligéncia
de Mercado, sob a responsabilidade técnica de:

Claudio Shimoyama
Economista CORECON N.° 3313

Doutor em Engenharia de Produgao - UFSC

Curitiba, setembro de 2022.
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Perfil dos entrevistados
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Perfil do consumidor entrevistado (Esponténea Unica)

— DataCenso

GENERO FAIXA ETARIA

Masculino
57%

Quanto ao perfil do consumidor paranaense entrevistado, mais da metade
pertence ao género masculino, com maior ocorréncia na faixa etdria entre
36 a 45 anos, seguido de 26 a 35 anos € 46 a 55 anos, empatados.

Feminino 38%
43%

22%

22%

12%
3%

R
I .

18025 26035 36045 46a55 56065 Maisde
anos anos anos anos anos 65 anos

Base: 571 entrevistas.
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Expectativas de compras do
consumidor paranaense
para o Dia das Crian¢as 2022

Consumidor

DataCenso
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Percentual de consumidores que pretende presentear no Dia das Criancas

(Espont&nea Unica)

Segundo a pesquisa, mais

da metade dos consumidores
entrevistados pretende
presentear no Dia das Criangas.

Base: 1.127 entrevistas.
- RN



Quantidade de criancas que pretendem presentear no dia das criancas

(Esponté&nea Unical)

Média: 2 criancas

31% 32%
19%
10%
5%
2% 2%
] L
Duas Trés Quatro Cinco Seis Mais de seis

Base: 571 entrevistas.
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De acordo com a
pesquisa, a maioria dos
enfrevistados ird
presentear entre uma e
duas criangas.
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Presente que pretendem comprar para o Dia das CrianCas (espontanea multiplal

Brinquecios | 767
Roupas | 307
Livros - 14%

Calcados [ 1% De acordo com a pesquisa, os
o principais presentes que 0s
Flefronicos [l 8% consumidores paranaenses
Bicicletas [} 5% pretendem comprar para
, o Dia dos Criangas sdo, em
Video Game . 3% primeiro lugar, brinquedos,
Chocolates [} 4% seguido por roupas, livros e
cal¢cados.
Celular/Smartphones l 4%

Perfume/Cosméticos [} 3%
Bijuterias/Acessorios [} 2%
Outras citacdes . 4%

Base: 571 entrevistas.




Comparativo do valor de compra do Dia das Criancas deste ano com o ano 16
passado e valor médio que pretende gastar no presente este ano (espontanea tnica)
DataCenso

COMPARATIVO DO VALOR DE COMPRA DO DIA DAS 2022
CRIANCAS DESTE ANO COM O ANO PASSADO
Expectativa

45%
36%

RS 141,51

14% Valor médio do

- 5% presente
I

Menor lgual Maior Ndo presenteou
ano passado

A maior ocorréncia dos consumidores paranaenses pretende gastar
% na compra do presente do Dia das Criangas, o mesmo valor que o
‘ ;‘G ‘ ;IE ano passado. Parte significativa respondeu que ird gastar mais este
ano.

O tiguete médio previsto € de RS 141,51 por presente.

Base: 571 entrevistas.




Local onde pretendem comprar o presente de Dia das CrianCas (estimulada tnica)

Internet

Lojas de rua

Shoppings

Artesanal

Outras citacoes

Base: 571 entrevistas.

48%

42%

39%
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O estudo aponta que,
metade dos
consumidores
paranaenses ird fazer
suas compras de Dia das
Criangas na internet. Em
segundo lugar, citam
lojas de rua, seguidos
pelos que comprardo em
shoppings.

y




Sentimento e expectativa do consumidor paranaense para os proximos meses 18
quanto a economia No Brasil (estimulada onica)

| DataCenso

57%

Quanto a expectativa

em relacdo a economiaq,

mais da metade dos

consumidores

paranaenses estd

esperang¢osa. Mas, tem
257 parte significativa que
18% estd preocupada com a
evolucdo do cendrio
econdmico.

Esperancoso Preocupado Desanimado

Base: 571 entrevistas.




19

Conclusao
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Consideracoes finais

A pesquisa Pré Dia das Criancas 2022 mostra os seguintes resultados:

EXPECTATIVA DE VALOR MEDIO DE COMPRA DE RS 141,51 POR PRESENTE

Em média, o consumidor paranaense pretende gastar RS 141,51 na compra do presente para o
Dia das Criancas. E os principais presentes que pretendem dar sdo: brinquedos em geral,
roupas/vestudrio, livros e calgados.

No geral, o consumidor pretende presentear em média duas criangas nesta data.

INTERNET E O PRINCIPAL LOCAL DE COMPRA

Lojas online ganham destaque entre os locais de compra preferidos para o Dia das Criancas,
seguido de lojas de rua. Os shoppings aparecem em terceiro lugar.

CONSUMIDOR PARANAENSE ESTA ESPERANCOSO COM A ECONOMIA DO BRASIL PARA OS
PROXIMOS MESES

Mais da metade dos consumidores paranaenses estd esperangosa em relacdo a economia do
Brasil para os proximos meses. Os homens estdo mais animados que as mulheres.
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